Baches publicitaires et écrans

numériques : ils veulent les bannir

Ce mercredi 9 juin face aux
médias, les représentants de
difféerentes associations
environnementaies ont mis
la pression sur la Métropole
de Lyon qui organisait dans
ia foulée une reunion de
concertation entre associa-
tions et afficheurs en vue
d’élaborer le futur réglement
local de publicité (RLP).

P oint commun des associations
environnementales représen-
tées ce mercredi matin a la Maison
des Alternatives - Alternatiba : leur
combat contre la publicité. A la
lumiere des. différentes interven-
tions, tous se rejoignent sur la vo-
lonté d’interdire des baches publi-
citaires géantes, de bannir tous les
écrans numériques et de réduire
les espaces publicitaires a deux me-
tres carrés, arguant que les collecti-

vités ne peuvent pas se baser sur.

une dépendance financiére... Exit
les afficheurs.

Autant de points cruciaux sur les-
quels personne ne veut transiger
avant I'élaboration du futur reégle-
ment local de publicité (RLP) qui
entrera en vigueur en juillet 2022.
Un moyen de mettre la pression
juste avant la réunion de concerta-
tion qui se tenaitde 10 hamidiala
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Les associations intervenantes : Amis de la Terre France, Résistance a
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l’agresion publicitaire (RAPPysage de Frne, ollcti Plein la Vue,

Alternatiba ANV Rhone, France Nature Environnement Rhone, Sites et Monuments, I-Buycott luttent pour un cadre de vie sans ecran publicitaire.
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Métropole oul les afficheurs crai-
gnent pour leur avenir...

| « Une portée nationale »

« Ce reglement aura une portée
nationale. Notre role est de faire en
sorte que les engagements tenus
lors de la campagne municipale
soient bien respectés et les déci-
sions scrutées », a annoncé Mathil-
de Genas (Plein La Vue). Pour
Khaled Gaiji (Les Amis de la Ter-
re), « nous sommes la seule fédéra-
tion qui a mis en place un projet de
société ot la question de la publici-

té figure. On a constaté en région
parisienne un taux d'infraction de
50 % sur les panneaux publicitai-
res installés sans autorisation. Ii
faut que la Métropole réduise dras-
tiqguement I'espace publicitaire sur
son mobilier urbain ». Et le prési-
dent, méfiant, d’affirmer qu'a Gre-
noble, ville-écologiste comme
Lyon, le RLP n’est pas assez restric-

« Lenjeu est colossal et la respon-
sabilité des €lus immense », selon
PierreJean Delahouse (Paysage de
France). « Il dépasse tres large-

ment le territoire régional, national

et mondial. Lespace public appar-
tient aux habitants et il doit étre
traité de maniere équitable. »
Charles de Lacombe (Alternatiba
ANV Rhone) enfonce le clou:
« Sl y a un recul, on prendra nos
responsabilités et on engagera une
mobilisation citoyenne, quitte a
s’attaquer au dispositif. »

A propos de l'affichage, Thomas
Bourgenot (Résistance a I'agres-
sion publicitaire) dénonce :
« Ceux qui ont le plus d’argent ont
le plus de liberté d’expression. On
vient rappeler a la mairie que ven-
dre les habitants aux annonceurs

n’est pas une chose positive. » Peg-
gy Carton-Vincent de France Na-
ture Environnement Rhone intro-
duit la notion de publicité et
d’hyper consommation : « Cela
crée des besoins et des déchets
avec un impact sur la santé des
humains, des animaux et des ar-
bres et agit sur le rythme circadien
(biologique, jour et nuit). »

A noter que la version finale du
RLP sera présentée en septem-
bre 2021 et des consultations pu-
bliques sont prévues en avril-
mai 2022. :
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