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La compétence en matiére de
Réglement local de publicité
a été transférée en 2019 3
Mulhouse Alsace aggloméra-
tion qui a prescrit 'elabora-
tion d’un Réglement local de
publicité intercommunal en
collaboration avec les com-
munes et dans le cadre d’une
concertation avec les acteurs
concernés et le grand public.

u n Reglement local de publicité
intercommunal (RLP1) définit
les regles 3 l'égard de la publicité.
des enscignes et pré-enseignes vis
bles de toute voie ouverte la circu-
lation publique. Des régles néces-
sairement plus restrictives que le
réglement national édicté par le
Code de l'environnement. Ces
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Un futur reglement local
de publicité intercommunal

dans les zones
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RLPi doivent étre mis en conformi-
16 avec la loi Engagement national
pour l'environnement (dite loi
ENE) avant le 14 juillet 2022. Cette
loi apourobjectifs lamise en valeur
du paysage et la protection du ca-
dre de vie, tout en respectant la
liberié dexpression du commerce
et delindustrie

I Qualité igére
et liberté d’expression

Un diagnostic a donc été conduit
sur lensemble du territoire de Mul-

house Alsace 1 ération

Les enjeux du futur RLPi sont
ceuxde « la préservation de la qua-
lité paysagere des différents types
despaces » de I'agglo, tout en « ga-
rantissant la liberté dexpression
des acteurs économiques qui doi-
vent pouvoir communiguer sur
leur offre de biens et de services
pour développer leurs activités »

Lenouveau RLP} devra aussi per-
mettre une « mise en cohérence,
une harmonisation et une adapta-
tion aux mutations en cours de la
réalementation » en matiere de pu-
blicités et , aléchelle du

(M24). Actuellement, 2000 dispo-
siiifs ont été cartographiés sur I'ag-
glo, dont 1000 publicités, avec des
situations trés diverses, fruits de
I'application actuelle de dix régle-
mentations différentes sur le teri-
toire.

territoire de agglomération mul
housienne®.

Des réunions ont &€ organisées
en 2020 et audébut de cette année,
avec les associations de défense de
l'environnement, les profession-
nels de Faffichage, les représen-

tants des commercants et les ac-
teurs institutionnels.

| Des orientations & valider
Des orientations ont été fixées

lors du conseil d'agglo de mars der-
nicr, qui devaient également Ctre

phérigues ; rodunclempn:mle«.m
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Les regles du futur RLPi

I s
Aux abords des établissements scolaires, la publicité pourrait
&tre interdite... sauf sur les abribus 7 Photo ONA

Rémy &sident de Mulhouse Al lomé
(M2A) chargé de l’urhamsme, souhgne que «les 39 maires de
agglo n'ont pas tous la méme vision de ]aoc:ptabihte de la
publicité sur leur territoire. Il fallait donc un réglement qui convien-
ne A tous ». Ainsi, sept types de zones ont é¢ définis : axes stmcbu-
rants, zones résidentielles, zones sensibles, zones ecmomlquas
iales, zones é i mixtes, zones

dactiités, centres-villes.

Le débat avec les services de Etat, pour ce quiest de la régle autour
des monuments historiques, pourrait aboutir 2 un compromis :

jusqu'a 100 métres, la publicité est interdite, a l'exception des arréts

de |mnsporbs en commun et du mobilier urbain Velocité de 2 m?

unitaire utile, Enlre 100 et 500 métres en cas

bonedela drantle
développement des nouvelles tech-
nologies daffichage.

Le projel de RLPi sera arété le
27 septembre, avant une consulta-
tion pour avis des personnes publi-
ques associées et ek comission
des

pré-
server les identités paysagéres, na-
turelles ou baties en protégeant les
espaces verts et patrimoniaux, les
entrées de ville, les voies d'eau et les
quartiers d'habitation et en limitant
les dispositifs publicitaires dans les
zones résidentielles et les zones
daciiviiés économigues non com-
merciales ; valoriser les coours his-
toriques et les centresilles ; amé-
liorer la qualité paysagére des axes
structurants ; renforcer Fattracti
1€ des zones commerciales péri-

Une reumon publlque animée

Dans le cadre de 'élaboration
de son Réglement local de publi-
cité intercommunal (RLPi), l'ag-
glo mulhousienne a organisé la
semaine derniére une réunion
publique qui a rassemblé quel-
que 25 personnes, issues d'asso-
ciations ou de la société civile,
globalement réticentes vis-a-vis
des mesures envisagées.

I« Un bout de chemin »

Pour Rémy Neumann, «un
bout de chemin a été réalisé. Un
compromis entre [a liberté dex-
pression de ceux qui ne vou-
laient pas diminuer les pubs, et le
souhait d'autres de voir diminuer
les publicités, qui disparaitront
méme totalement des zones rési-
dentielles, sauf sur les abribus,
enireienus par une sociéié privée
qui, en contrepartie, pourra utili-
ser une face pour la pub non
numérique. Les afficheurs au-
ront deux ans pour se mettre en
conformité, aprés quoi les maires
pourront engager des actions
pour faire enlever les panneaux
illégaux »

Les personnes présentes lors de
cette réunion publique, quin’a a
priori attiré ni les commercanis
ni les annonceurs, ont plutdt
€mis des réserves que de la satis-
faction... Ainsi, Alistair Crucifix
pour Résistance 2 l'agression pu-
blicitaire, RAP6S, rappelle quien
2020, «la Ville de Mulhouse a
fait installer une vingtaine de
panneaux publicitaires numéri-
ques, trés polluants, sans concer-
tation et malgré une pétition de
1200 signatures ». Et méme si la
Ville se défend en arguant que les
panneaux numeériques ont per-
mis de communiquer des infor-
mations 4 la population pendant
BBE-LO101
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la crise sanitaire, pour lui, « 'ar-
gument n'est pas recevable, puis-
que beaucoup de communes uti-
lisent a la place des écrans a
leds »

De méme, pour Gilles Arnold,
de l'association Paysages de
France, qui s'insurge gue les pu-
blicitaires utilisent méme l'art et
la culture, avec ces 60 portraits
de Mulhousiens qui saffichent
sur les panneaux numériques,
alors que diun autre coté, ces
panneaux pranent surconsom-
mation, malbouffe... Et de rap-
peler Pimportance de I'éduca-
tion, Purgence climatique, les
problemes d'obésité. « 75 % de la
population est contre ces publi-
cilés, car cest une agression, on
ne peut pas 'y soustraire =, dit-l.

Mais Rémy Neumann ne vou-
lait pas entrer dans le débat sur le
contenu des publicités, qui rele-
ve, selon lui, de la liberté dex-
pression. « Les publicités exis-
tent aussi sur internet ot tout le
monde fait ses achats», souli-

gne-til, avant de rappeler que si
I'agglo ne fait rien, c’est le régle-
ment national, plus permissif,
qui s'appliguera.

Anais Schlienger, du RAP68, a
quant & elle dressé la liste de tout
ce qui ne lui convient pas dans le
futur RLPi et demande notam-
ment & ce que la pub ne soit pas
du tout autorisée sur les baches
de chantier et 2 ce que les écoles
sofent ajoutées a la liste des sites
sans publicité. Pour Mehdi, un
habitant de Mulhouse, « la pub
est néfaste pour la santé, le cli-
mat et pour attractivitc urbai-
ne » Il propose ion

sites. Une enquéte publique aura
ensuite licu début d'année prochai-
ne pour une approbation du RLP{

de covisibilité un seul I ilier urbain
de 2 m? maximum de surface unitaire utile (hors cadre) est autorisé.

Extinctionde 23ha7h
Concernant 1=s Ens‘agnes mterdiction dzs scel]ees au ml de moins
d1m2 i d
enseignes lumii iné sauf en zones
tinction des enseignes lumineuses de 23 h a 7 h si lactivité a ccsse
(de 1 h 26 h dans la réglementation nationale).

au printemps 2022. Sept zones.
Textes et photos : Pour les villages purement résidentiels, Reiningue, Galfingue, Flax-
Michéle MARCHETTI  landen, Bruebach, Steinbrunn-le-Bas, Zimmersheim, Eschentzwil-
ler, Niffer, Petit Lamlau, Battenheim :
“ Lac de Morschwilier - Zones ré: iielies : publicii¢ non

Bas, la seule de lagelo qui avait en-
tamé la mise en conformité de son
RLP avant la procédure lancée par
M2A, 2 pu le conserver, étant dans
le méme esprit que e futur RLEE

Pls dinsatisfactions que de points pnsitiism ressorties de la réunion publique isée par

de 2 m? sur
mabilier urbain ; fpré)ensmgne temporaire de 4 ou 8 m? : enseigne
non numérigue au sol 6 m? et au mur, 15 % et 8 m2.

- Zones sensibles : publicité non numérique 2 m? sur mobilier
urbain lié aux transports ; (pré)enseigne temporaire 1,5 m? ; ensei-
gne non numérique, au sol 3 m2/au mur 15 % et 5 m? en lettres
découpées.

- Zones drentrée dagglomération : publicilé non numérique 2 m?
sur mobilier urbain lié aux transports ; (préJenseigne temporaire
i e il o Ioaley,

Les commiunes ave secteurs économiques, Ungersheim, Berrwil-

T telden. Richwiller Lutterh
Helmshmnm Zillisheim, Dietwiller, Ruelisheim, et Eantzenhmm
comptent égalemem des

- Zones d équij + publicité

2m? sur mobilier urbam et (préJenseigne temporaire ; enseigne
comme Réglement national de publicité (RNP) sauf numérique, au
sol 6 ou 12m?:(au mur 15 % ou 25 %,

- : publicité, comme RNP sauf i 12m? avec
densité selon inéaire sur rue ; (pré)enseigne temporaire ; enseigne
comme RNP sauf rumérique, au sol 12 m? et aumur 15 % ou 25 %.
Les communes aux secteurs économiques desservis par de grands
axes, comme Hombourg, Ottmarsheim, Chalampé, Habsheim, Rix-
heim, Sausheim, Baldersheim, Brunstatt-Didenheim, Riedisheim,
Pfastatt, Wittelsheim, Pulversheim, Feldkirch, et Bollwiller comp-
fent aussi des :

- Zones d'axe structurant : publicités non numériques 12 m? avec
interdistance 100 métres (et pour Mulhouse, llizach, Kingersheim
et er:nhexm publi niJ.rnEﬂque 2 m? sur meLIier urbain) ;
8 m? ; enseigne non numérique, au sol &

ques notamment, pour les mé
taux rares, le recyclage, 'extinc-
tion la nuit, ete. ». Et de conclure
qu'on ne peut pas confondre pu-
blicité et liberté d'expression.
« Les communes ont-elles voca-
tion & &tre sous la coupe des
multinationales ? », s'interroge
Corentin, de Pfastatt.

Pour I'adjoint au maire de Mul-
house Jean-Philippe Bouillg,
< ces questions se discutent au
sénat ou auprés des députés.
Jaimerais aussi que la loi rési-
lience pour le climat soit plus
ambitieuse », assure-i-il

Et les de revendi-

citoyenne sur le sujet.

I« L'urgence,
C’est maintenant »

Cécile Germain-Ecuer, nouvel-
lement élue conseillere régionale
écologiste, confirme que « Lur-
gence, c'est maintenant. On est
I3 aux antipodes de ce qu'il faut
faire, avec les panneaux numéri-

quer la suppression des pan-
neaux numériques ; ¢augmenter
la distance de 100 métres enire
deux publicités ; de diminuer la
taille des panneaux au-dessous
de 8 m2, d'interdire la pub sur les
baches de chantiers et aux
abords des écoles. Une derniére
idée retenue par Rémy Neu-
mann, pour tous les établisse-
ments scolaires

ou 12 m? et au mur 15 % ou 25 %.

Et les villes de Mull Tlzach, Ki im et Wit im, avec
des polarités commerciales majeures, comprennent des :

- Zones commerciales : publicités comme RNP 12 m? y compris
numérique de 8 m* avec densité selon Iinéaire sur rue ; (préjensei-
gne temporaire ; enseigne comme RNP y compris numérique, au
sol 8 ou 12 m? et au mur 15 % ou 25 %.

- Centres-villes : publicité 2 m? y compris numérique sur mobilier
urbain ; (pré)enseigne temporaire 2 m? ; enseigne ¥ compris numé-
rique en lettres découpées, au sol 4 m? et au mur 10 % et 5 m2,

Des panneaux publicitaires numiriqes décriés pour leurs
contenus et la pollution qu'ils engendrent... Photo DNA
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