Grand Besancon

Panneaux publicitaires
passe d'armes au sujet
du nouveau reglement

11 était question du réglement
local de publicité intercom-
munal, ce jeudi au conseil
communautaire : le docu-
ment, plus restrictif que les
réglements actuels en ce qui
concerne les panneaux et les
enseignes, doit étre approuvé
en décembre prochain. Il est
contesté par certains affi-
cheurs qui se disent inquiets
pour leur survie. Dot un
(bref) débat entre élus.

e débat avait commencé

bien avant la réunion du

conseil communautaire
de cejeudi 22 mai. Ilyaunmois,
trois des cinq afficheurs qui in-
terviennent sur le territoire du
Grand Besancon étaient mon-
tésau créneau pour direleurin-
quiétude. Selon eux la mise en
place du futur réglement local
de publicité intercommunal,
plus contraignant que les régle-
mentslocauxactuels, mettraen
danger leur activité.

Moins de panneaux

L'un d’eux, AFCM (Affichage
Franc Comtois de la Mobilité) a
méme lancé il y a quelques
jours une campagne d’afficha-
ge dénoncant rien de moins
que la « confiscation de 100 ans
de liberté d’expression ». Un
message placardé sur certains
panneaux de 'agglomération. Il
s'agit de laméme campagne, en
fait, que celle lancée au méme
moment en Lorraine, par la
maison mére de AFCM, Publi-
mat qui conteste elle aussi la
mise en place annoncée d’'un
nouveau RLPi sur le territoire
de la métropole du Grand Nan-
cy.

Deleur coté plusieurs associa-
tions ont pris position ces der-
niers jours pour demander la
réduction de la publicité dans
l'agglomération bisontine. Une
tribune, mise en ligne par Al-
ternatiba ANV-Cop 21 Besan-
con avait recueilli ce vendredi
plus de 400 signatures. Quant a
l'association Paysages de Fran-
ce, elle a publié sur son site in-
ternet le 16 mai dernier une ré-
ponse aux afficheurs bisontins:
« Ot est la liberté d’expression
pour les habitants qui ont & su-
bir ces agressions permanentes
? Et que fait-on de la liberté de
réception ? ».

Bref, un débat sur la place que
doit avoir la publicité dans I'es-
pace publique. Et sur les consé-
quences du futur RLPL

Le reglement en question,
fruit d’un travail lancé en 2023,
doit faire 'objet d’'une enquéte
publique en septembre pro-
chain, avant une approbation
prévue lors du dernier conseil
communautaire del'année, le11
décembre. Il devrait réduire
sensiblement le nombre de
panneaux publicitaires dans
l'agglomération - et notamment
lelong des entrées de ville (plus
d’une dizaine de panneaux de-
vraient disparaitre sur la seule
commune de Beure). Une res-
triction qui intervient apres
une réduction déja notable
dans le cadre du Réglement lo-
cal de publicité (RLP) bisontin,
révisé en 2022 et qui a mis fin
aux panneaux 4X3 en 2024..

Et c’est la que le bat blesse se-
lon Ludovic Fagaut, élu (LR) bi
sontin qui a relayé ce jeudi I'in-
quiétude des trois afficheurs
locaux. « Personne ne nie qu'il

faut limiter I'impact visuel de la
publicité », assure le conseiller
communautaire. « Mais je crois
que les afficheurs ont pris leur
part. Le RLP de Besangon a fait
supprimer 319 panneaux. »

«Plus d’un million
d’euros »

Selon lui, la nouvelle régle-
mentation intercommunale va
entrainer le démontage de «
plus d’une soixantaine de pan-
neaux » supplémentaires, ce
quiva cotiter « plus d’'un million
d’euros » aux trois entreprises.
Lesquelles, dit-il, vont se re-
trouver « en grande difficulté ».
Et I’élu d’évoquer les emplois
en jeu, 23 selon lui. « Avez-vous
pris en compte les remarques
des professionnels ? Non ! Si
vous les aviez prises en compte,
vous auriez intégré le RLP de
Besancon dans le RLPL Tout ¢a
ne tient pas debout. C’est pour
¢a que je vous demande de sur-
seoir a ce rapport. »

«Je n'irai pas jusqu’a dire que
les entreprises vont mourir de-
main, souligne de son coté Be-
noit Vuillemin, vice-président
(Renaissance) en charge de I'at-
tractivité. Elles s’adapteront.
On a connu des publicités sur
des murs entiers qui faisaient
parfois 12 métres de haut. Caa
disparu, les afficheurs se sont
adaptés. »

Mises en demeure

Aurélien Laroppe, le vice-pré-
sident (EELV) en charge de I'ur-
banisme, I’assure de son coté : il
est «trés vigilant sur la question
des emplois » Mais il a fallu, ex-
plique-t-il, trouver un consen-
sus. « Moi, je ne suis pas pourin-
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terdire la publicité. On en a
besoin. Mais la question qu'on
s'est posée c’est comment on la
réglemente pour faire en sorte
que ca n'impacte pas trop, en
termes touristique et de paysa-
ge, et qu'a la fois il y en ait suffi-
samment pour communiquer. »

Avant le vote - largement fa-
vorable au rapport - Anne Vi-
gnot, la présidente (EELV) de
Grand Besancon Métropole,
qui a trouvé les publicités
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d’AFCM «tout a fait agressives »
n’a pas manqué, jeudi, de rap-
peler que certains afficheurs ne
sont toujours pas dans les clous
du RLP bisontin - alors méme
qu'un délai leur avait été accor-
déjusqu’a la fin de I'été 2024. A
I’heureactuelle, présde 50 pan-
neaux ne seraient pas en con-
formité dans la cité comtoise.
Des mises en demeure ne de-
vraient pas tarder.

oC.M.

Dans le Grand Besancon, la fin des panneaux publicitaires
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Le futur Réglement local de
publicité intercommunal
(RLPI) qui doit étre soumis a
enquéte publique en septem-
bre prochain prévoit notam-
ment la création de cinq
zones a 'échelle de 1'agglomé-
ration. La premiére regroupe
les sites patrimoniaux, la
deuxiéme I’habitat dense, la
troisiéme I'habitat diffus et les
zones naturelles, la quatriéme
englobe les « axes structu-
rants » - c’est-a-dire 1a ol se
trouvent la grande majorité
des panneaux publicitaires -
et la cinquiéme les zones
commerciales et d’activité.

Bref, cinq typologies et des
régles différentes : trés res-
trictives dans la premiére et la
troisiéme zone (quasiment
tous les panneaux publicitai-
res sont proscrits, qu'ils

soient scellés au sol, au mur,
sur cloture, en toiture ou
numérique). Mais plus per-
missives dans les zones d’acti-
vité: c’est le seul endroit ot
les grands panneaux (limités
10,50 m ) et les publicités
numériques (limitéesa8m )
sont autorisés. En ce qui
concerne les grands axes - et
donc les entrées de ville - les
panneaux sont limités en
taille (4,70 m ) et en nombre:
une seule pub par linéaire.
Méme chose en zone d’habitat
dense: la, seuls les chevalets
(1m X 0,70 m) et les pubs
muralesde2m (une seule
par linéaire) sont autorisés.
Au final, seule la publicité sur
mobilier urbain est admise
sur toutes les zones (dans la
limitede2m et a condition
qu’elle ne soit pas numéri-

que).

Au final, donc, un zonage
censé harmoniser les prati-
ques a I'échelle de I'agglomé-
ration. Et tout un ensemble de
régles visant a encadrer la
publicité : pas de panneau
cote a cote, pas d’éclairage par
projection, pas de pub sur des
murs avec ouvertures etc.

Méme chose en ce qui con-
cerne les enseignes : le RLPI
prévoit des principes com-
muns - extinction dés la fer-
meture du commerce et au
plus tard a 22 h (sauf si l'activi-
té est en cours), interdiction
d’installer des enseignes sur
toiture ou encore interdiction
d’installer des enseignes
numériques - mais aussi des
régles qui peuvent varier
d’une zone a l'autre.
oC.M.



